VON DER AHR BIS SACHSEN

'Am Markt

behaupten

Nichtin allen Anbaugebieten
spielen Genossenschaften die
erste Geige. Doch davon hangt
der Erfolg nicht ab. Engage-
ment und eine verniinftige Po-
sitionierung sind gefragt.

ie Bedeutung der Winzergenossen-
D schaften ist in den deutschen Wein-
anbaugebieten sehr unterschied-
lich. Wahrend in den siidlichen Gebieten

| wie Baden oder Wiirttemberg ein-Grofteil

der Ernte genossenschaftlich erfasst ist,
sieht das in Rheinhessen, im Rheingau
oder auch an der Nahe anders aus.

An der Ahr gibt es drei Genossenschaften.
Vor dem Herbst 2009 kam es zum Zusam-
menschluss der Winzergenossenschaft
Mayschoss-Altenahr mit dem Winzerverein
Walporzheim. »Dadurch ist unsere Rebfli-
che um 14 auf 140 Hektar gestiegenc, er-

| klirt Rudolf Mies, Vorstandsvorsitzender

der Genossenschaft Mayschoss-Altenar. Im
Frithjahr 2010 wurden jedoch 15 Hektar im
Rahmen der Flurbereinigung im oberen
Ahrtal gerodet, so dass die Ertragsrebfliche
derzeit bei 125 Hektar liegt. Die andere gro-
e Genossenschaft sind die Ahr Winzer. Mit
einer Ertragsrebfliche von 155 Hektar konn-
ten die Ahrwinzer das Geschiftjahr
2009/2010 mit einem Umsatz von 8,3 Mill.
Euro abschlieffen. »Mit dem Ergebnis sind
wir zufrieden, uns hat einfach der Wein ge-
fehlt. Die Ernte 2009 lag durch Frostschi-
den und Verrieselung bei der Bliite 25 Pro-
zent unter einer Normalernte«, beschreibt
Vorstandsmitglied Friedhelm Nelles die Si-
tuation. Fiir das laufende Jahr sind einige
Investitionen geplant: »Derzeit investieren

| wir rund 2,5 Mill. Euro. Unsere Vinothek in

Dernau wird umgebaut und im Juli 2010 er-
6ffnet, auerdem bringen wir die Trauben-
annahmestation auf den neuesten Stand
der Technik. Davon versprechen wir uns
weitere Qualititssteigerungenc, erklirt Nel-
les. Dass die Ahr-Winzer bereits jetzt auf ei-
nem guten Qualititsniveau angekommen
sind, zeigt das Ergebnis unserer groflen

| Eine verniinftige AuBenprésentation, wie hier bei der WG in MeiBen, ist ein absolutes Muss

Genossenschaftsverkostung. Nachdem sich
die Ahr Winzer, bzw. die Dagernova Wein-
manufaktur bereits 2008 und 2009 unter
den Top Ten behaupten konnten, wurden
sie 2010 Dritter unter allen teilnehmenden
Genossenschaften. Die Qualitit der Genos-
senschaften von der Ahr unterstreicht die
Winzergenossenschaft  Mayschoss-Alten-
ahr, die in diesem

Antrag ist gestellt, aber noch nicht beschie-
deng, erkliart Geschiftsfiithrer Otto Guthier.
Mit der Entwicklung der Genossenschaft ist
Guthier zufrieden: »Das Geschiftsjahr
2008/2009 haben wir mit einem Umsatz
von 6,17 Mill. Euro abgeschlossen. Die posi-
tive Entwicklung geht auch fiir das Jahr

2009/2010 weiter. In den ersten neun Mo- '

Genossenschafts-
verkostung hervor-
ging.
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naten konnten wir den Umsatz um s,5 Pro-
zent und den Absatz um 3,4 Prozent stei-
gern. «

»Im Rheingau hat sich die Situation der Ge-
nossenschaften gegeniiber dem Vorjahr
kaum verindert«, berichtet Klaus Koch vom
Frankfurter Genossenschaftsverband. Die
Strukturen sind immer noch von relativ
kleinen Unternehmenseinheiten geprigt.
Nach wie vor hat die Kooperation zwischen
den Winzern von Erbach, der Winzergenos-
senschaft Frauenstein, der Winzergenos-
senschaft Kiedrich und der Hallgartener
Winzergenossenschaft Bestand und soll im
Vertrieb und Rechnungswesen weiter aus-
gebaut werden. Insgesamt schitzt Koch den
Anteil der Genossenschaften im Rheingau
auf 12 Prozent. Werner Kiihn, Vorstands-
vorsitzender der Weinland Rheingau eG,
berichtet von einer leicht erhghten Mitglie-
derfliche. Inzwischen werden 84 Hektar
von der Weinland Rheingau eG erfasst. Das
Riickrat des Flaschenweingeschiftes ist bei
der Weinland Rheingau eG der LEH. 40
Prozent der Weine werden im Fass ver-
marktet. »Wir konnten allerdings fast alle
Mengen in Vertridgen unterbringen so dass
wir von den Launen des Offenweinmarktes

|

s Konnen auf ihren
Erfolg anstofBen:
Rudolf Mies, Rolf
Miinster und Rudolf
Stodden von der WG
Mayschoss-Ahrweiler

Friedhelm Nelles,
Ahr Winzer: wieder
unter den Top Ten

weitgehend verschont bleiben«, sagt Kiihn.
Das Fassweingeschift ist auch fiir viele Kol-
legen aus Rheinhessen ein wichtiger Pfeiler
des Geschiftes. Allen voran legt die BWG
Wonnegau mit Sitz in Monsheim ihren
Schwerpunkt in der Fassweinvermarktung.
Die Genossenschaft, die rund 700 Hektar
erfasst, vermarktet nahezu 98 Prozent ihrer
Ernte als offene Ware.

Knackpunkt Fasswein

Auch bei der Winzergenossenschaft West-
hofen liegt der Fassweinanteil bei rund 5o
Prozent. »Neben den anstehenden Investi-
tionen, wie eine neue Abfiillanlage, wollen
wir das Flaschenweingeschift weiter aus-
bauenc, erklirt Geschiftfithrer Dennis Ba-
lasus. Denn bei der aktuellen Situation auf
dem Fassweinmarkt ist es schwierig, ein
Uberleben des Unternehmens zu sichern.
Aufler man hat sich wie die Monsheimer
auf diesen Bereich spezialisiert.

Dennoch, Klaus Koch vom Genossen-
schaftsverband geht davon aus, dass die
Auszahlungsleistung der rheinhessischen
Genossenschaften trotz des umfangreichen
Fassweingeschiftes bei rund 8.000 Euro
pro Hektar liegen. Fiir die 39 Genossen-

Nur wer kontinuierlich investiert, kann am Ball bleiben und sich erfolgreich am Markt
platzieren

schaften aus Rheinland-Pfalz, Hessen und
Sachsen-Anhalt, die durch den Genossen-
schaftsverband Dbetreut werden, lag die
durchschnittliche Auszahlung 2008/2009

etwas iiber 7.000 Euro pro Hektar.

Die einzige Genossenschaft an der Nahe hat
im vergangenen Jahr etwas Rebfliche ein-
gebiiflt. Insgesamt liegt die Mitgliederzahl
unter 20, allein Vorstand- und Aufsichtsrat
mit sieben Mitgliedern halten zwei Drittel
der Genossenschaftsrebfliche. »Das Fass-
weingeschift entwickelt sich unbefriedi-
gend, weil die Preise Anfang des Sommers
nochmals riickliufig waren. Doch da die
Rebfliche zuriickgegangen ist und auch das
Flaschenweingeschift ausgebaut werden
konnte, hat das Fassweingeschift eine un-
tergeordnete Bedeutung fiir uns«, erklirt
Geschiftsfithrer Otmar Loch-Binz.

In den Anbaugebieten Sachsen und Saale-
Unstrut hilt jeweils eine Genossenschaft
das Zepter in der Hand. In Sachsen bewirt-
schaften die rund 1.800 Mitglieder der
sichsischen Winzergenossenschaft MeiRRen
eG rund 165 Hektar Rebfliche.

Die Absatzmirkte der Genossenschaft lie-
gen vorrangig in der Region Sachsen. Allein
in den vergangenen zwei Jahren konnte der
Direktverkauf um 50 Prozent gesteigert
werden. Der Umsatz 2009 stieg nur leicht.
Dies lag vor allem an einem Ertragsausfall
von rund 75 Prozent durch Frost im Winter
2009. Auch die Winzervereinigung Frey-
burg aus Sachsen-Anhalt hatte mit Wetter-
kapriolen zu kimpfen. Im Jahr 2009 betrug
die Erntemenge nur 50 Prozent der Vorjah-
re. Zwar wurde der Jahrgang 2009 viel spi-
ter ausgeliefert als tiblich, doch sind die ers-
ten 2009er bereits ausverkauft. Geschiifts-
fiuhrer Dr. Gerald Lange rechnet deshalb
mit Absatzriickgingen, bis die 2010er Wei-
ne verfiigbar sind. Deshalb heift sein Ziel
zunichst einmal: »Wir wollen die Ergebnis-
se der Vorjahre halten«. Katja Bider
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